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Introducere

La Coppa del Mondo — Italia 1990 a fost lansat un produs care mi-a
marcat copilaria. Nu eram mare microbist, dar cu bucuria de a vedea
Nationala la televizor, jucam si noi, copiii, cat de mult fotbal puteam. Eu insa
asteptam febril transmiterea meciurilor pentru un cu totul alt motiv.
n pauza dintre cele dous reprize, se difuzau reclame. Si principala reclama
promova o mare minune, un obiect SF pentru un copil din Braila la cateva
luni dupa comunism: Adidas Torsion.

Spre diferenta de fotbal, pe care il imbratisasem de conjunctura,
practicam de cativa ani tenisul, asa ca stiam cine era jucdatoarea germana
Steffi Graf, imaginea Adidas. Sloganul ,Daca vrei cu adevarat, poti!” pare
banal astdzi cu toate cunostintele care exista in materie de dezvoltare
personald, dar pe vremea aceea era ceva inedit si tulburator pentru mintile
noastre incd mecanice si indoctrinate. Asteptam cu nerdabdare sa vad
reclama la Adidas Torsion, apoi ramaneam sa visez, convins ca noi, copiii din
acea generatie, nu vom vedea niciodata in realitate o pereche in fata ochilor
nostri. Dar nu ma puteam insela mai tare.

Tn toamna, la putin timp dup4 Italia 1990, jucam fotbal in fata blocului
cu prietenii mei. Deodata, ceva greu de crezut s-a petrecut: la coltul
terenului si-a facut aparitia un baiat incaltat nici mai mult, nici mai putin,
decat cu o pereche nou-nouta de Adidas Torsion. Aratau mai bine decat la
televizor, iar socul ne-a impietrit pe toti, lasand mingea sa se scurga pe langa
noi. Baiatul a intrebat daca poate juca si el, iar noi i-am spus cat se poate de
clar, treziti din vraja, ca in nici un caz cu acei adidasi, pentru ca... ii va strica!
Ori se schimba, ori ii imprumutam noi... Adidasii lui erau atat de frumosi,
aveau pana si pe talpa model. Baiatul s-a multumit sa dea doar de vreo doua
ori in minge, sfasiindu-ne inimile. Am alergat cu totii la parinti si am cerut
Adidas Torsion, dar am aflat doua lucruri inedite: in primul rand erau
aproape imposibil de procurat, fabricandu-se doar peste hotare, si nu erau
sanse sa dai de eiin bazarul din Istanbul, unde romanii incepusera sa mearga
chiar des. Tn al doilea rand, parintii au mai addugat c&, chiar dac3 s-ar gisi de
cumpadrat, nu era neaparat o optiune, deoarece costau 150-200 de dolari,
adica depasind un salariu mediu in acel moment in Romania. Mai mult decat
atat, in 1990 indicele preturilor crescuse cu aproximativ 10 %, dar in 1991
avea sa fie 120 %. Liberalizarea preturilor presupunea sa fii mai chivernisit
cu banii, lucru pe care se straduiau sa mi-l explice parintii mei.
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Deci, ce am retinut din aceasta povestioara, ca Adidas Torsion
aparuse in provincie in doar cateva luni de la lansare sau ca pretul lor
depdsea un salariu mediu? Ei bine, ambele informatii sunt la fel de
importante, intrucat globalizarea are legiturd cu amandoua. Tn primul rand
a facut posibilda circulatia unui bun spre consum, dupa caderea zidului
comunist, adica prin libera circulatie a resurselor, serviciilor, capitalului
uman. Tn al doilea rand, globalizarea a contribuit la accesibilitatea lor. Adidas
in general si toti pantofii sport au inceput sa fie fabricati in tari cu forta de
munca mai ieftind, precum China, asa c3 au devenit mult mai ieftini. incepea
o perioada de aur a globalizarii, dar totodata se sadeau si semintele imploziei
sale. Dupa ce au tot fabricat adidasi pentru toata lumea, tarile ieftine in care
se produceau, China, Vietnam, alte tari din Asia sau America Latina, s-au
gandit sa foloseasca aceste competente transferabile in beneficiul propriu.
Au urmat Lacoste si alte firme la care visau oamenii. Dupa Adidas Torsion si
firmele de imbracaminte, a urmat o externalizare in masa a serviciilor de
tot felul si a productiei de bunuri, de la simple componente neesentiale la
fabrici complete in toata regula. Toyota a inceput sa fie fabricata in Turcia,
iar Volkswagen in Mexic. Ce mai insemna masina germana sau japoneza?

Globalizarea s-a extins pana la punctul la care a atins masa critica,
precum o mare civilizatie. Pentru ca, de fapt, asta si este globalizarea, o
componenta economica definitorie a unei civilizatii. Aceasta dezvoltare a
globalizarii s-a facut cu adancirea unor mari deficite comerciale intre statele
care detineau patentul Adidas Torsion (Germania si Franta in anii 1990) si
statele care fabricau componentele sale. Apoi deficitul s-a extins intre
statele care au proiectat iPhone-ul si statele care fabricau componentele
sale. Dupa aceea, a venit randul Tesla si tot asa. Deficitele comerciale au
atras nemultumiri, apoi razboaie vamale. Apoi miscari semiautarhice,
in jurul unor poli de putere economica si politica, precum Statele Unite,
China si Uniunea Europeana. Practic, nu este nimeni de vina. Este normal
pentru un copil care face sport sa isi doreasca o pereche de Adidas Torsion.
Si pentru companiile multinationale sa se imbogateasca dand oamenilor
ceea ce acestia isi doresc. Starea actuala de multipolaritate la care s-a ajuns
nu putea fi practic evitata. Cartea isi propune sa ofere o perspectiva pe cat
posibil lipsita de judecati de valoare asupra globalizarii actuale si a situatiei
Romaniei in acest tablou volatil. Economia nu poate fi lipsita de judecati de
valoare, adevarat, dar incercarea de a intelege lucrurile fara bias-uri si
sentimente ar putea ajuta atat la acceptarea faptului ca noua realitate nu
este nici buna, nici rea, ci doar diferita.





